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TOP10 в категории «Автомобили» 
2 

Доля категории: 3,3% 

Общий охват: не менее 51% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  
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TOP10 в категории «Банки» 
3 

Доля категории: 2,2% 

Общий охват: не менее 50% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  
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TOP10 в категории «Телекоммуникации» 
4 

Доля категории: 1,5% 

Общий охват: не менее 47% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  
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TOP10 в категории «Фармацевтика» 
5 

Доля категории: 1% 

Общий охват: не менее 40% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  
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TOP10 в категории «FMCG продуктовая группа» 
6 

Доля категории: 3,6% 

Общий охват: не менее 55,1% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  
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TOP10 в категории «FMCG непродуктовая группа» 
7 

Доля категории: 1,2% 

Общий охват: не менее 44% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  
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TOP10 в категории «Недвижимость» 
8 

Доля категории: 0,9% 

Общий охват: не менее 31% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  
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TOP10 в категории «Е-коммерция» 
9 

Доля категории: 19% 

Общий охват: не менее 62% 

Апрель 2013 год 

Shr%*  

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ 

Rch%**  


